
Dear Sir or Madam: 

As an executive director of a broadcast organization, and being a former satellite subscriber myself, I 
feel that the Sirius/XM merger should be accepted, and in addition, creates numerous opportunities 
regarding the future of satellite radio and the broadcast industry. 

As it has been said numerous times before in comments and letters supporting the merger, a monopoly 
will not be created by merging the two companies because they also compete with terrestrial radio, 
Internet radio, and mobile audio delivery.  On a larger scale, one could even speculate that satellite 
radio competes with broadcast television: satellite, cable, and terrestrial.  A merged company could 
provide better equipment, pricing, and general service.  I stopped subscribing to XM because I felt the 
programming wasn’t diverse enough.  By allowing the merge, this could potentially be solved. 

Just because the companies merge does not necessarily mean they get the spectrum allocated to the 
individual companies when they were separate.  The FCC has the authority to revoke the spectrum that 
had once been allocated to one of the companies, and license it to someone else, yet again creating 
competition. 

Although this is unrelated to the XM/Sirius merger, I believe it would also be in the best interest of the 
consumer to allocate part of the satellite spectrum to a non‐commercial/educational entity that could 
provide non‐commercial/educational material via satellite radio, as well as allow public access to a 
satellite channel.  With digital technologies available today, literally thousands of channels could be 
created from both a commercial satellite provider (XM/Sirius), and a non‐commercial satellite provider.  
This makes the satellite radio market more like the terrestrial audio market, where commercial and non‐
commercial entities compete.  Furthermore, because the non‐commercial band is so much smaller than 
the commercial band in terrestrial radio, it will allow new material to be accessible in areas that are 
already under the control of large organizations like Educational Media Foundation or the Radio Assist 
Ministry. 

Part of what was said above also applies to the commercial market.  The commercial market is 
dominated by Clear Channel Communications, no questions asked.  This keeps “little guys” off the air, 
too, since behemoth corporations like Clear Channel have so many resources available to them, they’d 
dominate any small corporation in an auction for an allotment. 

Regardless, the satellite radio market is too commercialized (seeing as the FCC only granted two licenses 
to commercial entities), so allowing the XM/Sirius merger to happen opens new windows of opportunity 
for satellite radio, and the business of broadcasting in general. 

Regards,  
Jacob Wood 


